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APRESENTACAO

Uma das grandes dificuldades de campanhas eleitorais ¢é
definir sua estratégia. Quais perguntas uma campanha deve
se fazer? Como organizar cada aspecto da estratégia? Como
entender as poténcias e limitacdes de uma campanha?

O Canvas Eleitoral € uma metodologia para desenhar e
sistematizar a estratégia de uma campanha eleitoral. Essa
metodologia propde exercicios ligados a candidata, perfil
do eleitorado, equipe, competicao e recursos.

Para exemplificar o exercicio, mostramos abaixo o canvas
de campanha imaginario do Barack Obama
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COMEGANDO




Acesse 0 site do Canvas (https://canvas.liane.cc) e baixe o
documento em A3 ou A2 na area do canto superior direito da tela
ilustrada pela imagem abaixo.

Imprima o arquivo baixado ou abra-o em um programa
de edicdo de imagem para preencher o quadro com as informacoées
oficiais definidas pela candidatura.



INFORMAGOES
GERAIS




Nome da candidatura

Informe o nome oficial da candidata em caso de candidaturas
proporcionais, ou das duas candidatas da chapa em caso de
candidaturas majoritarias.

NOME DA CANDIDATA

Barack Obama

Cargo para o qual concorre

Informe o cargo para o qual se concorre.

CARGO QUE CONCORRE

Presidéncia

Local

Informe a Cidade ou Estado pelo qual se concorre.

Chicago 3

Partido

Informe 0 nome do partido pelo qual se concorre.



PARTIDO

Partido Democrata

Numero

Informe o numero escolhido pela candidatura.

44



SOBREA
GCANDIDATURA




Caracteristicas

Liste aqui uma caracteristica positiva que diferencie a candidatura,
que - do ponto de vista eleitoral - seja um valor que possa atrair 0os
eleitores:

“Eu votaria na candidata por que ela é

CARACTERISTICA POSITIVA

Sou experiente e representativo

Liste aqui uma caracteristica negativa que prejudique a
candidatura, que - do ponto de vista eleitoral - seja um valor que
possa afastar os eleitores:

“Eu ndo votaria na candidata porque ela é

“Eu até votaria na candidata, mas ela é

CARACTERISTICA NEGATIVA

Gosto por drones de guerra

Talentos e limitacoes

Escolha uma habilidade ou talento da candidatura que contribua
com 0 cargo para o0 qual se concorre.

Escolha uma limitacdo ou dificuldade da candidatura que possa
atrapalhar o cargo para o qual se concorre.

UM TALENTO UMA LIMITAGAO

Falo muito bem / sou engragado N&o posso ser reeleito

Experiéncia de vida

Conte uma histéria direta e sintética sobre uma experiéncia vivida



que possa expressar os pontos elencados anteriormente.

Procure uma histéria que evidencie a caracteristica positiva e o
uso do talento, que, de preferéncia mostre também como a
candidatura superou sua caracteristica negativa e sua limitacdo
para chegar ao fim da histéria.

O objetivo deste exercicio é encontrar narrativas simples e diretas
que conectem a candidatura aos eleitores.

Principios

Liste trés principios que guiardo a candidatura por todo e
qualquer processo, 0 que é caro e verdadeiro, independente
do contexto. Descreva em uma frase o que cada um dos principios
significa para ajudar a esclarecé-los.

PRINCIPIO

Transparéncia

PRINCIPIO

Diplomacia

PRINCIPIO

Abertura

Causas

Liste trés causas que serdo defendidas pelo mandato. Sao areas
e bandeiras para as quais serdo concentrados os esforcos da
atuacdo da candidatura.

Para cada causa responda:

1. Por que essa causa é importante para um habitante do
territério onde vocé atua?



2. Por que a candidata é uma pessoa qualificada para trabalhar
por essa causa?

CAUSA

ObamaCare

CAUSA

Casamento LGBT

CAUSA

Fim do embargo & Cuba

Compromissos

Liste trés compromissos concretos que serdo cumpridos durante
0 mandato.

COMPROMISSO

Cumprir meu mandato até o fim

COMPROMISSO

56 usar o servigo secreto quando
necessario

COMPROMISSO

N&o utilizar tortura no meu
governo

Nos casos de candidaturas proporcionais, pela propria limitagéo da
atuagao parlamentar, faz mais sentido o compromisso com a forma do
que com o conteudo. Isto é, priorizar 0 modo como seréo operadas
e feitas as construcdes politicas. Ex: “manter um gabinete aberto”,
“fazer prestacGes de conta semanais sobre todas as votacdes em
que participar”.






Perfis de eleitor

Descreva aqui trés eleitores potenciais de nichos diferentes.
O objetivo é descrever um eleitor ou eleitora real, alguém com

nome

e sobrenome que sabe-se que votara na candidatura e,

generalize as caracteristicas da pessoa para encontrar 0s

ntiposn

de eleitores.

Perguntas que devem ser respondidas:

Nome

Idade

Género

Raca

Classe Social

Nivel educacional
Bairro, Cidade e Estado

Locais onde vocé encontra essa pessoa na cidade (parques,
universidades, eventos de alguma tematica - lugares que esse
tipo de eleitor frequenta)

Interesses (quando vocé encontra essa pessoa, sobre o que
VOCé conversa - pode ser coisas relacionadas a politica ou n&o)

Qual é o principal medo dessa pessoa (ex: perder o emprego,
ser violentada, que meus filhos ndo tenham um futuro bom)

Qual é o principal sonho dessa pessoa (que acabe a
corrupcéo, que os servicos publicos sejam melhores)

Por que essa pessoa vai votar em mim?

Dé um nome a esse perfil (A partir da pessoa real que vocé
descreveu, dé um nome a esse perfil: Professora de escola
publica, Jovem universitario de classe média, mée solo de
classe baixa)

Exemplo:

“Rodrigo, branco, 26 anos, morador de Pinheiros, é estudante
universitario da PUC e cursa administracdo publica. Vai votar em
mim porque acredita que eu tenho experiéncia de gestdo publica”
“Flavia, negra, 33 anos, mora na Lapa, € méae solo e trabalha
com comunicacdo. Vai votar em mim porque reconhece em mim uma
feminista preocupada com a infancia”

@



Competidores

Liste os principais competidores da candidatura. Lembre de
focar tanto nos competidores externos - candidatos de outras
coligacbes que disputardo voto nos temas e territérios que a
candidatura domina - quanto os competidores internos - candidatos
do partido da candidatura ou partidos coligados que compartilhem
dos mesmos perfis de voto e eleitor.

Diferenciais de campanha

Busque aqui o que realmente diferencia a candidatura das demais,
que traz mais poténcia a candidatura em relacdo as outras.

O QUE EV TENHO QUE MEUS
COMPETIDORES NAO TEM

Meu carisma

A Michelle;

Ser o primeiro presidente negro
dos EUA;

Minha trajetoria em direitos
humanos

Equipe

Liste aqui qual € a estrutura de campanha, quais sdo 0os cargos e quem
vai ocupéa-los. Ndo tem problema se a candidatura ainda n&o tiver os
nomes, mas é importante identificar os perfis para poder busca-los.

Pense também sobre como sera a relacdo de trabalho. Ser&o
voluntarios remunerados ou ndo? Como? Quanto?

NOME CARGOD

David Axelrod Comunicacé&o

David Plouffe Coordenadora
geral

Penny Pritzker Financeiro



FINANCIAMENTO




Orcamento da campanha

Escreva aqui um valor de custo total da campanha. E provavel
que nesse momento do planejamento ainda n&do existauma ideia
clara do valor. Neste caso, escreva em um papel as grandes areas
e quanto dinheiro vocé pretende gastar nelas. Mais pra frente
o valor deveré ser revisitado e detalhado mas, por enquanto, um chute
inicial ja ajuda a concretizar as ideias.

Lembre-se de que campanhas eleitorais tem alguns custos
principais:

e Equipe (remuneracéo de pessoas)

Materiais graficos (panfletos, bandeiras, envio etc)
Logistica (transporte, alimentacao)
Comunicacéo (videos, artes, posts patrocinados, etc)

Financeiro e juridico (questbes legais e prestacédo de contas)

Fontes de arrecadacao

Liste aqui potenciais fontes de arrecadacédo e atividades de
captacao. Agora que o valor ja esta inicialmente estipulado,
como a candidatura imagina que arrecadara esse dinheiro?

LISTA DE ATIVIDADES DE CRPTAQAO

Crowdfunding
Doacé&o de empresas
Doacéo do Partido Democrata
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