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1. INTRODUGAO

Em 2021, a ANMIGA foi nomeada
como a nossa representagdo das
Mulheres Indigenas no Estado Brasi-
leiro, resultado de anos de luta por
mais espago para as nossas vozes e
por maior representatividade dentro
e fora dos territorios

Nas ultimas décadas, a luta das mu-
Iheres indigenas no Brasil tornou-se
cada vez mais urgente, exigindo or-
ganizagdo. Dessa forma, a ANMIGA
construiu espagos de resisténcia e
resiliéncia diante dos desafios coti-
dianos. Foram realizados encontros
com todas as mulheres indigenas
guerreiras da ancestralidade, apods
trés marchas potentes e uma ca-
ravana que percorreu os territorios
dos seis biomas do Brasil para forta-
lecer a representatividade na diver-
sidade intergeracional e, assim, con-
solidando a Construgédo da Bancada
do Cocar.

A Bancada do Cocar € um chama-
do da Terra, liderada pelas Mulheres
Indigenas Biomas, que pauta a luta
dos povos originarios do Brasil por
meio da ANMIGA, e que vem com a
proposta de ecoar e ampliar o poder
das mulheres no parlamento. A Ban-
cada do Cocar nasce da luta aguer-
rida e incansavel das mulheres indi-
genas, que buscam ocupar espagos
de poder e de tomada de deciséo,
desafiando-se a sair do chdo dos
territérios para o Congresso Nacio-
nal. Elas reconhecem a importancia
de se posicionarem na politica ins-

titucional, participando de forma
efetiva e direta das decisdes do
pais, com a cor, a luta e a garra das
primeiras brasileiras, as Mulheres In-
digenas.

Temos o grande desafio de con-
tinuar buscando, apoiando e for-
talecendo a participagdo de mais
mulheres indigenas nas camaras,
prefeituras e no Congresso Nacio-
nal. Nosso objetivo é ecoar as vozes
dos territérios, garantir a preserva-
¢8o da saude ancestral e da identi-
dade cultural. Nao se trata apenas
de igualdade, mas de equidade; ndo
€ por cargos ou privilégios, mas pela
continuidade institucional da luta
dos povos indigenas.

Desde 2021, pela Bancada do Cocar,
caminhamos juntas no mapeamen-
to, formagéo, construcéo, planeja-
mento e execugdo da jornada das
candidaturas indigenas que atuam
e defendem as nossas pautas. As
regras eleitorais ainda apresentam
muitos desafios em relagdo as nos-
sas especificidades como povos
indigenas, e esta cartilha é funda-
mental para o letramento politico
dos povos originarios, fortalecendo
especificamente as candidaturas
das mulheres indigenas.

Esta cartilha eleitoral foi produzida pela
ANMIGA, em parceria com os escritorios
Cravo & Santana - Advocacia e Peccinin
& Alessi - Advocacia.
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2. FEDERAGOES PARTIDARIAS

Vocé sabe o que é uma federagéo?

ALein®14.208/2021 alterou a Lei Eleitoral (Lein°®9.504/97) e a Lei
dos Partidos Politicos (Lei n°® 9.096/95) para inserir a federagéao
dos partidos como a unido de dois ou mais partidos registrados
no TSE, por um periodo minimo de quatro anos, para concorrer a
cargos eletivos majoritarios e proporcionais e para atuarem du-
rante a legislatura no parlamento. A despeito de manterem sua
autonomia, as agremiagdes agora deverdo funcionar como um
bloco por todo o mandato, além da obrigatoriedade de atuarem
dessa forma em &mbito nacional.

Do numero de vagas requeridas, cada partido, federagdo ou co-
ligac&o preencherd o minimo de 30% e o maximo de 70% para
candidaturas de cada género, conforme declarado no respec-
tivo registro de candidatura (art. 17, § 5°), sob pena de inde-
ferimento do DRAP - Demonstrativo de Reqularidade de Atos
Partidarios e da apuragéo de fraude a cota legal.

No caso de federagdo, a verificagdo do cumprimento da cota
de género (item anterior) sera realizada tanto na listagem de

candidaturas globalmente considerada, quanto nas indicacdes
feitas por cada partido para sua composicao.

Apesar disso, nem sempre os partidos observam a regra e ten-
tam fingir que sequiram. Veja como eles tentam simular que
obedeceram a norma:
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FRAUDE A COTA DE GENERO

A Sumula TSE n°® 73 determina quais elementos configuram
fraude a cota de género, sendo eles:

> votacgédo zerada ou inexpressiva;

> prestacdo de contas zerada, padronizada ou auséncia de
movimentacgdo financeira relevante;

> auséncia de atos efetivos de campanha, divulgacédo ou
promogéo da candidatura de terceiros

Se houver fraude, as consequéncias séo:

> cassacdo do Demonstrativo de Reqularidade de Atos
Partidarios (DRAP) da legenda e dos diplomas dos candi-
datos a ele vinculados, independentemente de prova de
participagéo, ciéncia ou anuéncia;

> inelegibilidade daqueles que praticaram ou anuiram com
a conduta, nas hipdteses de Agéo de Investigagdo Judi-
cial Eleitoral (AIJE);

> nulidade dos votos obtidos pelo partido, com a reconta-
gem dos quocientes eleitoral e partidario.

HIPOTESES DE SUBSTITUIGAO

As hipoteses para substituicdo de candidatas séo:
reqistro indeferido;

cancelado;

cassado;

rendncia;

falecimento;

V V V VvV VvV

Tanto nas eleicdes majoritarias quanto nas proporcionais,
a substituicdo somente deve ser efetivada se o novo pe-
dido for apresentado até 20 (vinte) dias antes do pleito (ou
seja, antes da eleigédo), exceto no caso de falecimento da
candidata, quando a substituicdo podera ser efetivada
apos esse prazo.
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3. PROPAGANDA ELEITORAL

(Resolugéo n. 23.610/2019, atualizada pela Resolugao n. 23.732/2024)

A propaganda eleitoral estd permitida desde o dia 16 de agosto
de 2024.

Toda propaganda eleitoral (impressa, digital, no radio ou televi-
sdo) deve ser feita em lingua nacional e mencionar:

> Nome da candidata.

> Nome da candidata a vice em tamanho néo inferior a 30% ao
nome da candidata a prefeita.

> Alegenda partidaria, sendo:

« Nas campanhas majoritarias, o nome da federagéo, se
houver, e a coligagcdo com todas as siglas que a compdem;

» Nas campanhas proporcionais, a sigla do partido da can-
didata ou, em caso de federagdes, o nome da federacgéao,
com todas as siglas que a compdem.

IMPORTANTE: No caso de composicédo de coligagdo com fe-
deracgédo, devera constar o nome da federagdo e de todos os
partidos politicos que a comp&em.

3.1. Desinformacgdo e inteligéncia artificial na
propaganda eleitoral

Esse € um grande problema que estamos enfrentando nos ul-
timos anos, ndo é7? Especialmente ndés, mulheres, acabamos
sofrendo difamagdes baseadas em mentiras e montagens. Por
isso, vamos olhas com cuidado para essas regras ndo apenas
para sequirmos em nossas campanhas, mas também para po-
dermos denunciar quando outra(o) candidata(o) descumpri-
-las.
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O Tribunal Superior Eleitoral estd focado em combater a desin-
formagdo na propaganda eleitoral e determina que as candida-
turas, partidos politicos, federacdes e coligagdes chequem se
uma informagéo utilizada na propaganda eleitoral é verdadeira
ou néo.

Eu posso usar inteligéncia artificial no meu material de campa-
nha?

Pode sim, mana, mas observe a Resolugédo do TSE n° 23.732/24
que regulamenta a utilizagcdo de conteudo gerado por inteli-
géncia artificial determinando que a sua utilizagcédo imp&e o de-
ver ao responsavel de informar, de modo explicito, destacado e
acessivel que o conteudo foi fabricado ou manipulado e a tec-
nologia utilizada, em formato compativel com o tipo de veicu-
lagéo:

> no inicio das pegas ou da comunicacéo feitas por audio;

> porrétulo (marca d’agua) e na audiodescrigéo, nas pegas que
consistam em imagens estaticas;

> no inicio das pegas ou da comunicagéo e por rétulo (marca
d’agua) e na audiodescrigéo, nas pegas ou comunicagoes fei-
tas por video ou audio e video;

> em cada pagina ou face de material impresso em que utiliza-
do o conteudo produzido por IA.

O uso de chatbots, avatares e conteudos sintéticos como arti-
ficio para intermediar a comunicagdo de campanha com pesso-
as naturais submete-se aos requisitos acima.

Preste atencéo, mana, que nem tudo entra nos requisitos aci-
ma, que nao serao exigidos nas seguintes hipdteses:

> ajustes destinados a melhorar a qualidade de imagem ou de
som;

> producgédo de elementos graficos de identidade visual, vinhe-
tas e logomarcas;
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> recursos de marketing de uso costumeiro em campanhas,
como a montagem de imagens em que pessoas candidatas e
apoiadoras aparentam figurar em registro fotografico unico
utilizado na confecgédo de material impresso e digital de pro-
paganda.

Abaixo vocé encontra as hipdteses de proibigdes ao uso de Inte-
ligencia Artifical. E proibido:

> qualquer simulagédo de interlocugéo (didlogo, conversa, bate-
-papo, etc.) com a pessoa candidata ou outra pessoa real;

> utilizagdo, na propaganda eleitoral, qualquer que seja sua
forma ou modalidade, de conteudo fabricado ou manipulado
para difundir fatos notoriamente inveridicos ou descontex-
tualizados com potencial para causar danos ao equilibrio do
pleito ou a integridade do processo eleitoral;

> utilizag&o, para prejudicar ou para favorecer candidatura, de
conteudo sintético em formato de audio, video ou combina-
cdo de ambos, que tenha sido gerado ou manipulado digital-
mente, ainda que mediante autorizagdo, para criar, substituir
ou alterar imagem ou voz de pessoa viva, falecida ou ficticia
(deep fake).

IMPORTANTE: O uso de deep fake ou de propaganda eleitoral
com conteudo fabricado ou manipulado para difundir fatos
notoriamente falsos ou descontextualizados com potencial
para causar danos ao equilibrio do pleito ou a integridade do
processo eleitoral configura abuso do poder politico e uso
indevido dos meios de comunicagao social!l A consequén-
cia pode ser a cassagéo do registro ou do mandato, e impde
apuracéo das responsabilidades, sem prejuizo de aplicagéo
de outras medidas cabiveis quanto a irreqularidade da propa-
ganda e a ilicitude do conteudo.
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3.2. Lei Geral de Protecao de Dados (LGPD) na
propaganda eleitoral

A Lei Geral de Protegéo de Dados (Lei n.13.709/2018) determina
que deve ser respeitada a finalidade para a qual o dado pessoal
foi coletado, e isso também esta previsto nas resolugdes elei-
torais.

A normativa do TSE estabelece que cabe a candidatas, candida-
tos, partidos, federagdes ou coligagdes, disponibilizar ao titular
informagdes sobre o tratamento de seus dados e um canal de
comunicagéo, claro e acessivel nos enderecgos eletrénicos utili-
zados para fins de propaganda eleitoral, que o permita obter a
confirmagéo da existéncia desse tratamento e da possibilidade
de eliminacédo de dados, descadastramento e demais direitos
previstos no art. 18 da LGPD.

No caso de publicizagdo, serd necessario, também, informar
previamente o titular dos dados tornados manifestamente pu-
blicos em propaganda eleitoral para que seja possivel que o seu
titular se oponha, se assim desejar, a sua divulgacéo.

A partir da Resolugéo TSE n° 23.732/2024, os partidos politicos,
as federagdes e as coligagdes poderdo centralizar o canal de
comunicagdo e a contratagdo de encarregado de dados, em
porte compativel com as demandas relacionadas as candida-
turas atendidas, distribuindo-se os custos, sob a forma de do-
acéo estimavel, de modo proporcional entre as candidatas e os
candidatos que se utilizem dos servigos contratados.

IMPORTANTE: O canal de comunicac&o e o nome do encarre-
gado de tratamento de dados pessoais serdo divulgados pela
Justica Eleitoral junto as informagdes da candidatura.
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A novaresolugao prevé que nas eleicdées em Municipios com me-
nos de 200.000 eleitores, os partidos politicos, as federagdes,
as coligagdes, as candidatas, os candidatos serdo considera-
dos agentes de tratamento de pequeno porte aplicando-se o
disposto na Resolugédo CD/ANPD n. 2/2022, em especial:

> dispensa de indicar encarregado pelo tratamento de dados
pessoais, mantida a obrigagéo de disponibilizar canal de co-
municacéo; e

> faculdade de estabelecer politica simplificada de seguranga
da informagéo, que devera contemplar requisitos essenciais
€ necessarios para o tratamento de dados pessoais, com o
objetivo de protegé-los de acessos ndo autorizados e de si-
tuagdes acidentais ou ilicitas de destruicdo, perda, alteragéo,
comunicagdo ou qualquer forma de tratamento inadequado
ou ilicito.

Além disso, cabe aos provedores de aplicagéo, aos partidos po-
liticos, as federagdes, as coligagdes, as candidatas ou aos can-
didatos, quando realizarem tratamento de dados pessoais para
fins de propaganda eleitoral:

> garantir o acesso facilitado as informacdes sobre o tratamen-
to de dados, previsto no art. 9° da Lei n° 13.709/2018, em es-
pecial quanto aos dados utilizados para realizar perfilamento
de usuérias e usuarios com vistas ao microdirecionamento da
propaganda eleitoral;

> garantir o cumprimento dos direitos previstos nos arts. 17 a
20 da Lei n®13.709/2018;

> adotar as medidas necessarias para a protegdo contra a dis-
criminagéo ilicita e abusiva;

> usar os dados exclusivamente para as finalidades explicita-
das e consentidas pela pessoa titular, respeitando os princi-
pios da finalidade, da necessidade e da adequacéo;
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> implementar medidas de sequranga técnica e administrativa
para proteger os dados pessoais de acessos ndo autorizados
e de situagdes acidentais ou ilicitas que possam levar a des-
truicdo, perda, alteragdo, comunicagao ou difusédo dos dados;

> notificar, em caso de incidentes de sequranga que possam
acarretar riscos ou danos relevantes aos titulares dos dados,
a autoridade nacional e aos titulares afetados;

> o tratamento de dados pessoais sensiveis ou de dados pes-
soais que possam revelar dados pessoais sensiveis também
exige o consentimento especifico, expresso e destacado do
titular;

> exigir e fiscalizar o cumprimento das exigéncias ja listadas
pelas pessoas e empresas contratadas por suas campanhas.

Atengéo: os partidos politicos, as federagdes, as coligagdes, as
candidatas e os candidatos devem manter o registro das ope-
racbes de tratamento de dados pessoais, nele contendo, ao
menos:

> 0 tipo do dado e a sua origem;

> as categorias de titulares;

> a descrigdo do processo e da finalidade;
> o fundamento leqgal;

> a duragédo prevista para o tratamento, nos termos da Lei n°
13.709/2018;

> 0 periodo de armazenamento dos dados pessoais;

> a descricdo do fluxo de compartilhamento de dados pesso-
ais, se couber;

> os instrumentos contratuais que especifiquem o papel e as
responsabilidades de controladores e operadores;

> as medidas de segurancga utilizadas, incluindo boas praticas e
politicas de governanca.
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3.3. Propaganda eleitoral impressa

Todo material impresso de propaganda eleitoral deve ser pro-
duzido em lingua nacional e conter:

> Nome do candidato e do vice em tamanho né&o inferior a 30%
ao nome do titular.

> Alegenda partidaria do candidato.

« Nas campanhas majoritarias, o nome da federacgéo, se
houver, e da coligagcdo com todas as siglas que a com-
pdem;

» Nas campanhas proporcionais, a sigla do partido do can-
didato ou, em caso de federacdes, o nome da federacgéao,
com todas as siglas que a compdem.

> CNPJ ou CPF do contratante do material.
> CNPJ ou CPF do responsavel pela confecgéo.
> Tiragem do material.

> Dimensdo maéaxima especificada na Resolugdo TSE n°
23.610/2019.

3.4. Propaganda eleitoral na internet

Segundo o art. 27 da Resolugédo TSE n° 23.610/2019, a “A livre
manifestagdo do pensamento de pessoa eleitoral identifica-
da ou identificdvel na internet somente é passivel de limitacdo
quando ofender a honra ou a imagem de candidatas, candida-
tos, partidos, federagées ou coligagées, ou divulgar fatos sa-
bidamente inveridicos, observado o disposto no art. 9°-A desta
Resolugéo”.

A propaganda eleitoral na Internet podera ser realizada nas se-
guintes formas:

> sitio do candidato, com enderecgo eletrénico comunicado a
Justica Eleitoral e hospedado, direta ou indiretamente, em
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provedor de servico de Internet estabelecido no pais;

> sitio do partido, da federagdo ou da coligagdo, com ende-
rego eletrébnico comunicado a Justica Eleitoral e hospedado,
direta ou indiretamente, em provedor de servigo de Internet
estabelecido no pais;

> por meio de mensagem eletrénica para enderecos cadastra-
dos gratuitamente pelo candidato, pelo partido, pela fede-
ragdo ou pela coligagédo, desde que presente uma das hipo-
teses legais que autorizam o tratamento de dados pessoais
(arts. 7° e 11 da LGPD);

> por meio de blogs, redes sociais, sitios de mensagens ins-
tantaneas e aplicagdes de internet assemelhadas, dentre as
quais aplicativos de mensagens instantaneas, cujo conteudo
seja gerado ou editado por:

a) candidatos, partidos politicos, federagdes ou coligagdes,
desde que ndo contratem disparo em massa de conteudo
nos termos do art. 34; ou

b) qualquer pessoa natural, vedada a contratagcédo de im-
pulsionamento e de disparo em massa de conteudo, nos
termos do art. 34, e a remuneragdo, a monetizacédo ou a
concessdo de outra vantagem econdmica como retribui-
¢do a pessoa titular do canal ou perfil, paga pelas(os) be-
neficiarias(os) da propaganda ou por terceiros.

IMPORTANTE: Os enderecos eletrénicos, com excecdo dos de
iniciativa de pessoa natural, deverdo ser comunicados a Jus-
tica Eleitoral impreterivelmente no Requerimento de Reqis-
tro de Candidatura ou no Demonstrativo de Reqularidade de
Atos Partidarios, se pré-existentes, e no prazo de 24 horas a
contar de sua criag8o, se ocorrer no curso da campanha, sob
pena de serem considerados ilicitos e a candidata incorrer ao
pagamento de multa por propaganda vedada.

\\V//\\V//\\V//\\\ >, \V//\\V//\\V//\\\




Sao proibidos:

x O pagamento para a veiculagdo de propaganda eleitoral na
internet fora das permissdes leqgais;

x O impulsionamento de conteudos e ferramentas digitais néo
disponibilizadas pelo provedor da aplicagédo de internet, ain-
da que gratuitas, para alterar o teor ou a repercusséo de pro-
paganda eleitoral, tanto préprios quanto de terceiros;

x O anonimato (fakes), o falseamento de identidade ou a atri-
buicéo de propaganda a terceiro, inclusive candidato, partido
ou coligacéo;

x Contratacdo de militancia virtual, 'rob6s’ ou fakes, para emis-
sdo de ofensas ou para desonrar a imagem de candidato,
partido ou coligagédo, bem como a contratagcdo de pessoas
fisicas ou juridicas para que realizem publicagdes de cunho
politico-eleitoral em seus perfis, paginas, canais, ou assimila-
dos, em redes sociais ou aplicacdes de internet assimiladas,
bem como em seus sitios eletrbnicos;

X A veiculagdo de propaganda eleitoral em paginas de pessoas
juridicas ou em sites oficiais ou hospedados por érgédos ou
por entidades da administracéo publica direta ou indireta;

x O disparo em massa de mensagens instantaneas, telemarke-
ting ou, ainda, a compra de banco de dados de cadastros de
enderegos eletrbnicos, telefones ou perfis pessoais para o
envio de propaganda eleitoral;

x O disparo em massa de mensagens sem consentimento da
pessoa destinataria ou a partir da contratagao de expedien-
tes, tecnologias ou servigos ndo fornecidos pelo provedor de
aplicagdo e em desacordo com seus termos de uso;

x S&o vedadas as pessoas juridicas e as relacionadas no art. 24
da Lein®9.504/1997 a utilizagdo, doagdo ou cessdo de cadas-
tro eletrénico de seus clientes, em favor de candidatos, de
partidos politicos, federagdes ou de coligacdes;
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x E proibida as pessoas juridicas e as pessoas naturais a venda
de cadastro de enderecos eletrénicos e banco de dados pes-
soais. Por outro lado, a cesséo por pessoa natural de cadas-
tro de dados pessoais de contato, detido de forma legitima,
a partido politico, federagéo, coligagéo, candidata ou candi-
dato ¢ licita, desde que se obtenha previamente o consen-
timento expresso e informado dos destinatarios no primeiro
contato por mensagem ou outro meio.

IMPORTANTE: a Resolugdo TSE n°® 23.610/2019 estabeleceu
gue as mensagens eletrbnicas enviadas consensualmente
por pessoa natural, de forma privada ou em grupos restritos
de participantes (ex. WhatsApp), ndo se submetem a vedagéo
do cadastramento para envio de propaganda eleitoral.

As mensagens eletrdénicas e as mensagens instantaneas en-
viadas por candidato, federacgédo, partido politico ou coli-
gagdo, por qualquer meio, deverdo oferecer identificagdo
completa da pessoa remetente, informando que se trata de
propaganda eleitoral, bem como dispor de mecanismo que
permita & pessoa destinataria a solicitagdo de descadastra-
mento e eliminagdo dos seus dados pessoais. A pessoa re-
metente é obrigada a providencia-los no prazo de 48 horas,
e deveréa conter a informagao sobre o canal de comunicagéo
disponibilizado pela candidatura e explicar, em linguagem
simples e acessivel, a finalidade do canal.

Por fim, o TSE conceituou o disparo em massa como a “es-
tratégia coordenada de envio, compartilhamento ou enca-
minhamento de um mesmo conteudo, ou de suas variagdes,
para grande numero de destinatarias e destinatarios, por
qualquer meio de comunicagéo interpessoal”.
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Impulsionamento pago de propaganda eleitoral:

O impulsionamento pago de propaganda eleitoral somente
pode ser feito da sequinte forma:

> A propaganda impulsionada deve vir claramente identificada
como tal;

> Todo impulsionamento devera conter, de forma clara e legi-
vel, o numero de inscricdo no CNPJ ou o numero de inscri-
c&o no CPF do responsavel, além da expressédo “Propaganda
Eleitoral”. Supre a exigéncia do item a divulgagéo de hiperlink
que direcione o eleitor para o CNPJ da candidata, candidato,
partido, federagdo ou coligagéo responsavel pela respectiva
postagem.

> A identificagdo do impulsionamento devera ser mantida
quando o conteudo for compartilhado ou encaminhado, ob-
servados o Ambito e os limites técnicos de cada provedor;

> O impulsionamento somente pode ser contratado por parti-
dos politicos, federagdes, coligagdes e candidatos e seus re-
presentantes (administradores financeiros das campanhas).
Eleitores ndo podem impulsionar propaganda de seus candi-
datos;

> O impulsionamento deve ser contratado diretamente com
provedor da aplicagédo de internet com sede e foro no pais,
ou de sua filial, sucursal, escritério, estabelecimento ou re-
presentante legalmente estabelecido no pais e apenas com
o fim de promover ou beneficiar candidatos ou suas agremia-
cOes, vedada a realizagdo de propaganda negativa;

> E proibido o impulsionamento de conteldos e ferramentas
digitais ndo disponibilizados pelo préprio provedor da aplica-
cdo de internet, ainda que gratuitas, para alterar o teor ou a
repercussado de propaganda eleitoral, tanto préprios quanto
de terceiros (ex. contratar servigos de terceiros para ampliar
o alcance de postagens no Facebook);
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> Somente as empresas cadastradas na Justica Eleitoral po-
derdo realizar servicos de impulsionamento de propaganda
eleitoral;

> O provedor de aplicacdo de internet que possibilite o impul-
sionamento pago de conteludos devera contar com canal de
comunicagdo com seus usuarios;

> E vedada, desde 48 horas antes até 24 horas depois da elei-
¢céo, a circulagdo paga ou impulsionada de propaganda elei-
toral na internet, mesmo se a contratacdo tiver sido realizada
antes desse prazo.

IMPORTANTE: A Resolucédo TSE n° 23.732/2024 veda expres-
samente a priorizagdo paga de conteudos em aplicagdes de
busca na internet que promova propaganda negativa; utilize
como palavra-chave nome, sigla, alcunha ou apelido de parti-
do, federagéo, coligacédo, candidata ou candidato adversario,
mesmo com a finalidade de promover propaganda positiva
do responsavel pelo impulsionamento; ou difunda dados fal-
sos, noticias fraudulentas ou fatos notoriamente inveridicos
ou gravemente descontextualizados, ainda que benéficas a
usuaria ou a usuario responsavel pelo impulsionamento.

Live eleitoral:

Outra novidade da Resolugdo TSE n° 23.732/2024 é a reqgula-
mentacédo da chamada live eleitoral, a qual, segundo o art. 29-A,
é entendida como a transmissdo em meio digital, realizada por
candidata ou candidato, com ou sem a participagdo de tercei-
ros, com o objetivo de promover candidaturas e conquistar a
preferéncia do eleitorado, mesmo sem pedido explicito de voto,
constitui ato de campanha eleitoral de natureza publica.

A partir de 16 de agosto de 2024, a utilizag&o de /ive por pessoa
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candidata para promogao pessoal ou de atos referentes a exer-
cicio de mandato, mesmo sem mengao ao pleito, equivale a pro-
mogao de candidatura. Além disso, € proibida (vedada) a trans-
missédo ou retransmissao de /ive eleitoral nos sequintes casos:

> em site, perfil ou canal de internet pertencente a pessoa ju-
ridica, a excegédo do partido politico, da federagéo ou da coli-
gacgédo a que a candidatura seja vinculada;

> por emissora de radio e de televisao.

3.5 Permissoes e vedagdes na propaganda eleitoral

COMiICIO

 Permitido X Proibido

A partir de 16 de agosto até 48h Showmicio: Realizagédo de
antes do dia das elei¢des, das 8h show ou de evento asse-
as 24h, com excegédo do comicio de  melhado, presencial ou
encerramento da campanha, que transmitido pela internet, e
podera ser prorrogado por mais apresentagado, remunerada
duas horas. Permitida a aparelhagem ou néo, de artistas com a
de sonorizagéo fixa e trio elétrico no finalidade de animagéao dos
evento. Nao & necessaria a licen- presentes.

ca da policia para a realizagédo de

qualquer evento, mas apenas comu- A proibigao do showmicio
nicacéo a autoridade policial em,no N&0 se estende aos candida-

minimo, 24h antes de sua realizagdo. t0S que sejam profissionais
da classe artistica, cantores,

atores e apresentadores,
que poderao exercer as
atividades de sua profissdo
durante o periodo eleitoral,
salvo em programas de radio
e televisdo, animagao de
comicio e divulgagéo dissi-
mulada de sua candidatura.

S&o permitidas apresentagdes artis-
ticas e shows musicais em eventos
de arrecadacgao de recursos para
campanhas eleitorais previstos no
art. 23,8 4°,V, da Lei n® 9.504/1997,
sendo livre a manifestagao de opi-
nido politica e preferéncia eleitoral
dos artistas.
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ALTO-FALANTE E AMPLIFICADORES

/Permitido

A partir de 16 de agosto até a
véspera da eleigdo, entre 8h e
22h, apenas para sonorizagdo de
comicios, passeatas e carreatas.

X Proibido

Som a menos de 200 metros
das sedes dos Poderes Execu-
tivo e Legislativo da Unido, dos
Estados, do Distrito Federal e
dos Municipios; das sedes dos
Tribunais Judiciais; dos quartéis

e de outros estabelecimentos
militares; dos hospitais e casas
de saude; bem como das esco-
las, bibliotecas publicas, igrejas
e teatros, quando em funciona-
mento. Carros de som e minitrios
circulando fora de carreatas e
passeatas estdo proibidos.

CAMINHADA, PASSEATA E CARREATA

JPermitido

A partir de 16 de agosto até as
22h do dia que antecede as elei-

cbes. Permitida a distribuigéo
de material grafico, acompanha-
dos ou ndo de carros de som ou
minitrios.

19
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X Proibido

Transformagéo do ato em comi-
cio, sem comunicagéo prévia. Ve-
dagdes sobre a distancia minima
de 6rgéos publicos também se
aplicam (acima).
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CAMISETAS, CHAVEIROS, BONES, CANETAS E
BRINDES

JPermitido
X

X Proibido

Terminantemente proibida a
confecgéo, utilizagéo ou distri-
buicdo feita ou autorizada pelo
candidato. Esta vedagéo tam-
bém vale para quaisquer outros
bens ou materiais que possam
proporcionar vantagem, ainda
que minima, ao eleitor (CDs, pen
drives, sacolas, canetas, bloqui-
nhos, mascaras etc.). Admite-se,
excepcionalmente, a confecgéo
de camisetas para utilizagédo
pelo pessoal que presta servigos
a campanha, desde que em nu-
mero razoavel e que ndo carac-
terize distribuigdo de brindes ao
eleitor.

BANDEIRAS E MESAS PARA DISTRIBUIGAO DE
MATERIAIS

J Permitido

Ao longo das vias publicas, des-
de que moveis e ndo dificultem o
bom andamento do transito de
pessoas e veiculos. S6 podem
ser colocados diariamente entre
as 6h e as 22h.

X Proibido

Promover a fixagdo de tais
propagandas em local publico e
sua permanéncia durante todo
o periodo da campanha, além de
sua manuteng&o nos horarios
vedados. Estédo proibidos os bo-
necos, cavaletes, placas, faixas,
estandartes e assemelhados.




BENS PARTICULARES

/ Permitido

Nao depende de licenga
municipal nem de autori-
zagao da Justica Eleitoral.
Deve ser feita apenas de
forma gratuita e em ade-
sivo ou em papel e suas
dimensdes ndo podem
ultrapassar o limite maximo
de 0,5 m2.

X Proibido

Colocagédo em troca de dinheiro ou de
qualquer tipo de pagamento. N&do &
permitida a justaposigdo de adesivos
ou cartazes cujo efeito visual viole a
dimenséo total da propaganda de 0,5
m?2. Também néo é permitida coloca-
¢éo de placas e a pintura de muros

e paredes, ainda que em dimensdes
inferiores ao limite estabelecido.

FOLHETOS, VOLANTES, ADESIVOS E SANTINHOS

J Permitido

Até as 22h do dia que antecede
as eleicdes, sendo desnecessa-
ria licenga municipal ou autori-
zagao da Justica Eleitoral.

Todo material impresso de cam-
panha devera conter o nimero
do CNPJ ou CPF do responsavel
pela confecgéo, bem como de
qguem a contratou, e a respectiva
tiragem do material. Deve cons-
tar, ainda, a legenda partidaria,
da federagédo ou a coligagédo: na
majoritaria, o nome da federa-
Gg&o, se houver, e da coligagéo
com todos os partidos que a
compdem, e na proporcional
apenas 0 nome da coligagéo e a
sigla do partido do candidato

X Proibido

Distribuigdo sem os requisitos
legais. Vedada sua distribui-

¢do no dia das eleigdes (boca
de urna), bem como espalhar
material de campanha no local
de votagado ou nas vias préoximas,
ainda que na véspera da eleigéo,
sujeitando-se os infratores a
multa e apuragao criminal.

Colocagdo em bens cujo uso
dependa de cessdo ou permis-
sdo do poder publico, ou que a
ele pertengam, e nos bens de
uso comum, inclusive postes de
iluminagédo publica, sinalizagéo
de trafego, viadutos, passarelas,
pontes, paradas de dnibus e ou-
tros equipamentos urbanos.




OUTDOOR
\/ Permitido x Proibido

X Independentemente do local,
inclusive os eletrdnicos, sujei-
tando-se a empresa responsa-
vel, os partidos, as federagdes,

as coligagdes e os candidatos a
retirada imediata do material e
multa. Proibida também a jus-
taposigdo de materiais para cria-
¢8o do efeito visual de outdoor.

ADESIVOS EM VEICULOS
< Permitido X Proibido

E permitido colar adesivos mi- Colocagéo de forma néo gratui-
croperfurados (perfurades) até  ta e espontanea, em troca de

a extenséo total do para-bri- dinheiro ou de qualquer tipo de
sa traseiro e, em outras posi- pagamento pelo espago utiliza-
coes, até a dimensdo maxima do.

de 0,5m?3. Os adesivos também

deverdo conter as informagdes

obrigatoérias de todo material

impresso (acima).

TELEMARKETING

v Permitido X Proibido
X E proibida qualquer propaganda

via telemarketing, em qualquer
horéario.
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JORNAIS E REVISTAS

\/ Permitido

Até a antevéspera das elei¢des,
é permitida a divulgagdo paga
de propaganda eleitoral na
imprensa escrita. E permitida
também a divulgagéo de opinido
politica favoravel pelo veicu-

lo, desde que ndo seja matéria
paga, sujeitando-se a apuragéo
do abuso dos meios de comuni-
cagédo. Deve constar no anuncio,
de forma visivel, o valor pago
pelainsergéo.

X Proibido

Publicagéo fora dos limites
legais, que séo: 10 anuncios, por
veiculo, em datas diversas, para
cada candidato, num espago
maximo, por edigado, de 1/8 (um
oitavo) de pagina de jornal pa-
drdo e 1/4 (um quarto) de pagina
de revista ou tabloide. A propa-
ganda ainda deve indicar o valor
pago pelo anuncio.

RADIO E TELEVISAO

\/ Permitido

Apenas para a propaganda
eleitoral gratuita, veiculada nos
35 dias anteriores a antevéspera
das eleigdes (de 26 de agosto

a 29 de setembro), e debates
eleitorais.

X Proibido

Qualquer propaganda eleito-

ral (ostensiva ou dissimulada)
mediante pagamento. Com
excegdo da propaganda eleitoral
gratuita, é vedado as emissoras
transmitirem, a partir de 30 de
junho, programa apresentado ou
comentado por pré-candidato.

A partir de 6 de agosto, estéo
proibidas as condutas proibi-
das pelo art. 43 da Res.-TSE n°
23.610/2019, sob pena de multa
e apuragao do abuso correspon-
dente ao tratamento privilegiado
conferido a candidato, partido,
federagdo ou coligagéo.




INTERNET

/ Permitido

Apos o dia 15 de agosto, em
sites de partidos e candida-
tos, desde que comunicados a
Justiga Eleitoral e hospedados
em provedores estabelecidos no
Brasil.

Apds essa data, é permitida
também a veiculagado de pro-
paganda eleitoral por meio de
blogs, sites de relacionamento
(Facebook, Twitter etc.) e sites
de mensagens instantaneas. As
propagandas eleitorais veicula-
das por mensagens eletrénicas
sdo permitidas, mas deverado
conter mecanismo que possibi-
lite ao destinatario solicitar seu
descadastramento do eleitor.

X Proibido

Qualquer tipo de propaganda
eleitoral em sites de pessoas
juridicas, com ou sem fins lu-
crativos, e em sites oficiais ou
hospedados por 6rgdos ou enti-
dades da administragdo publica.

Constitui crime a contratagéo
direta ou indireta de grupo de
pessoas com a finalidade espe-
cifica de emitir mensagens ou
comentarios na Internet para
ofender a honra ou macular a
imagem de candidato, de parti-
do ou de coligagéo.

IMPORTANTE: Para as eleicdes de 2024, a Resolugédo TSE n°
23.732/2024 e 23.731/2024 instituiram o controle dos gastos
eleitorais com combustivel. Assim, as carreatas, desfiles em
veiculos automotivos e outros atos de campanha que envol-
vam custeio de combustivel por partido politico, federagao,
coligagao, candidata ou candidato deverédo ser comunicados
a Justiga Eleitoral com, no minimo, 24 horas de antecedéncia.
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4. ARRECADAGAO E GASTOS DE
CAMPANHA

(Resolugéo n.23.607/2019, atualizada pela Resolugdo TSE n° 23.731/24)

4.1 Arrecadacdo eleitoral

A arrecadacéo de recursos para campanha eleitoral de qualquer
natureza devera observar os sequintes pré-requisitos:

(1) Requerimento do registro de candidatura (até 15 de agosto);
(2) CNPJ de campanhay;

(3) Abertura da conta especifica de campanha; e
(4) Emissao dos recibos eleitorais.

Os partidos politicos, além do registro e anotagédo do érgéo
partidario junto a Justiga Eleitoral, devem realizar a abertura de
conta bancaria especifica destinada a registrar a movimenta-
géo financeira de campanha (“Doagdes para Campanha™), pre-
vista na Resolugéo TSE n. 23.604/2019.

Apos, as doagdes podem ocorrer, a rigor, de duas formas:

. Einanceiras, por pix ou transac&o bancéria, na qual o CPF
do doador seja obrigatoriamente identificado, inclusive
quando realizada via Internet;

2. Estimaveis em dinheiro, pela doagéo ou cessédo tempora-
ria de bens e/ou servicos, com a demonstragdo de que o
doador é proprietario do bem ou é o responsavel direto
pela prestagdo de servigos.
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IMPORTANTE: Podem realizar doagdes financeiras ou esti-
maveis em dinheiro as pessoas fisicas, limitados os valores a
10% (dez por cento) dos rendimentos brutos alcangados pelo
doador no ano anterior a eleicdo. Este limite ndo se aplica a
doagdes estimaveis em dinheiro relativas a utilizagado de bens
moveis ou imoveis de propriedade do doador ou a prestacédo
de servigos proéprios, desde que o valor estimado néo ul-
trapasse R$ 40.000,00 (quarenta mil reais).

J& os recursos proprios do candidato poderdo ser utilizados
até o total de 10% (dez por cento) dos limites previstos para
gastos de campanha no cargo em que concorrer. Além disso,
0Ss recursos proprios das candidatas a vice ou a suplente se-
rdo somados aos recursos proprios da titular para afericdo do
limite de 10% (dez por cento).

4.2. Contas bancdarias

Partidos politicos e candidatos/as somente estédo autorizados/
as a captarem recursos de campanhas eleitorais apds proce-
derem a abertura de contas bancarias especificas, a fim de se-
parar os recursos de acordo com sua natureza e origem, nos
termos da Resolugédo TSE n° 23.607/2019 e da Resolugédo TSE n°
23.604/2019.

Os partidos politicos, em cada esfera de direcédo, deverado abrir
as sequintes contas bancarias, em caso de recebimento dos
sequintes recursos:

| do *Fundo Partidario;

Il das “doagdes para campanha”, j4 aberta pelos partidos
ou, se ndo, aberta até 15 de agosto de 2024;

Il dos “outros recursos”™;

IV dos recursos destinados ao programa de promocéo e di-
fusdo da participacéo politica das mulheres;
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V do “Fundo Especial de Financiamento de Campanhas -
FEFC”.

IMPORTANTE: Para o financiamento de candidaturas femini-
nas e de pessoas negras os partidos politicos devem destinar
os sequintes percentuais do montante recebido do Fundo
Partidario e do Fundo Especial de Financiamento de Campa-
nha (FEFC):

I - Candidaturas femininas: corresponderéa a proporgéo des-
sas candidaturas em relagdo a soma das candidaturas mas-
culinas e femininas, ndo podendo ser inferior a 30%;

Il - Candidaturas de pessoas negras correspondera a propor-
cao de (a) mulheres negras e ndo negras do género feminino
do partido; e (b) homens negros e ndo negros do género mas-
culino do partido.

Além disso, os percentuais de candidaturas femininas e de
pessoas negras sera obtido pela razdo dessas candidaturas
em relagdo ao total de candidaturas do partido em ambito
nacional.

Ha obrigatoriedade de abertura de conta bancéria por candida-
tos/as e partidos politicos, mesmo que nédo haja movimentagéo
financeira. 0 movimento de campanha abrange, inclusive, os re-
cursos proprios do/a candidato/a, sob pena de desaprovagéo
das contas. Ainda, os/as candidatos/as devem abrir contas ban-
carias distintas e especificas para o recebimento e a utilizagéo
de recursos oriundos do Fundo Partidario e para aqueles pro-
venientes do Fundo Especial de Financiamento de Campanha
(FEFC), na hipdtese de repasse de recursos dessas espécies.

4.3 Recibos eleitorais

Somente deverdo ser emitidos recibos eleitorais (via sistema
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Sistema de Prestagédo de Contas Eleitorais, disponivel no site do
TSE) para a arrecadagao de recursos (i) estimaveis em dinheiro
para a campanha eleitoral, inclusive proéprios, e (ii) por meio da
internet, através do site do/a candidato/a. Ja as doagdes finan-
ceiras podem ser comprovadas apenas por meio de documento
bancério que identifique o CPF dos doadores.

E facultativa a emisséo do recibo eleitoral para:

a) a cessdo de bens méveis, limitada ao valor de R$ 4.000,00
por cedente;

b) doagdes estimaveis em dinheiro entre candidatos/as
e partidos decorrentes do uso comum tanto de sedes
quanto de materiais de propaganda eleitoral;

c) a cessao de automovel de propriedade do/a candidato/a,
do/a cbnjuge e de seus parentes até o terceiro grau para
seu uso pessoal durante a campanha.

4.4.Doagdes

As doagdes de pessoas fisicas e de recursos préprios somente
poderédo ser realizadas, inclusive pela internet, por meio de:

| transagao bancaria na qual o CPF do/a doador/a seja obri-
gatoriamente identificado;

Il doagdo ou cessdo temporaria de bens e/ou servigos esti-
maveis em dinheiro, com a demonstracédo de que o/a do-
ador/a é proprietario/a do bem ou é o/a responsavel dire-
to/a pela prestacédo de servigos;

lll crowdfunding: instituicbes que promovam técnicas e
servigos de financiamento coletivo por meio de sitios da
internet, aplicativos eletrénicos e outros recursos simila-
res.

IV Pix
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As doagdes financeiras de valor igual ou superior a R$
1.084,10 (mil e sessenta e quatro reais e dez centavos) s6 po-
deréo ser realizadas mediante transferéncia eletrénica entre as
contas bancarias do/a doador/a e do/a beneficiario/a da doa-
¢é0 ou por meio cheque cruzado e nominal.

Financiamento Coletivo (Crowdfunding)

A partir de 15 de maio do ano eleitoral, € facultada aos/as pré-
-candidatos/as a arrecadagdo prévia de recursos nesta mo-
dalidade, mas a liberagédo de recursos por parte das entidades
arrecadadoras fica condicionada ao cumprimento, pelo/a can-
didato/a, dos requisitos estabelecidos pela Resolugédo TSE n°
23.607 para a captagdo de recursos de campanha. Se ndo for
efetivado o registro da candidatura, as entidades arrecadado-
ras deverdo devolver os valores arrecadados aos/as doadores/
as na forma das condigdes estabelecidas entre a entidade ar-
recadadora e o/a pré-candidato/a.

Nessa modalidade, dispensa-se a emissdo do recibo eleitoral
pelo SPCE, sendo obrigatéria a emissdo de recibo especifico
para o/a doador/a pela prépria entidade arrecadadora, para
cada doacéo realizada. Posteriormente, todas as doacdes re-
cebidas mediante financiamento coletivo deverdo ser langadas
individualmente pelo valor bruto na prestagdo de contas de
campanha eleitoral de candidatos/as e partidos politicos.

4.5. Gastos

Os gastos eleitorais efetivam-se na data da sua contratacéo,
independentemente da realizagdo do seu pagamento e devem
ser registrados na prestagdo de contas no ato da sua contra-
tagéo.

IMPORTANTE: Os gastos destinados a preparagédo da campa-
nha e a instalagéo fisica ou de pagina de internet de comités
de campanha de candidatos/as e de partidos politicos po-
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derdo ser contratados a partir da data efetiva da realizagao
da respectiva convengao partidaria, desde que, cumulativa-
mente:

| - sejam devidamente formalizados; e

Il - o desembolso financeiro ocorra apenas apos a obtencéo
do numero de inscrigdo no CNPJ, a abertura de conta banca-
ria especifica para a movimentacado financeira de campanha
€ a emisséo de recibos eleitorais.

Os gastos eleitorais de natureza financeira, ressalvados os de
pequeno vulto, sé podem ser efetuados por meio de:

« Cheque nominal cruzado;

« Transferéncia bancéria identificada (CPF ou CNPJ do/a
beneficiario/a);

» Débito em conta;

» Cartdo de débito da conta bancaéria; ou

« PIX.

Gastos de pequeno vulto sédo as despesas individuais que néo
ultrapassam o limite de meio salario minimo, cujo pagamento
pode ser feito mediante constituicdo de “Fundo de Caixa”. Estes
gastos devem constituir o saldo maximo de 2% (dois por cento)
dos gastos contratados, vedada a recomposicdo. Os recursos
destinados a respectiva reserva devem transitar previamente
pela conta bancaria especifica de campanha, bem como o sa-
que para a constituicdo do Fundo de Caixa deve ser realizado
mediante cartdo de débito ou emissdo de cheque nominativo.

Gastos diretamente realizados pelo/a eleitor/a, com a finalidade
de apoiar candidato/a de sua preferéncia, podem ser realizados
totais até o valor de R$ 1.064,10 (mil e sessenta e quatro reais
e dez centavos), ndo sujeitos a contabilizagédo, desde que néo
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reembolsados.

Nesta hipotese, o comprovante da despesa deve ser emitido em
nome do/a eleitor/a. Bens e servigos entreques ou prestados
ao/a candidato/a ndo representam os gastos acima e caracteri-
zam doagédo e devem ser contabilizados (art. 43).

4.6. Prestacdo de contas

Devem prestar contas:

a) Todos/as os/as candidatos/as, inclusive os/as que tive-
rem renunciado, desistido, sido substituido/a e/ou com
registro indeferido, mesmo que ndo tenham realizado
campanha;

b) Todos os 6rgéos partidarios, de todas as esferas (nacio-
nal, estadual, distrital e municipal), ainda que constitui-
dos de forma proviséria e mesmo que ndo haja movimen-
tagdo de recursos financeiros ou estimaveis em dinheiro.

IMPORTANTE: A prestacdo de contas deve ser encaminhada
por intermédio do Sistema de Prestacdo de Contas de Cam-
panha Eleitoral (SPCE), que fard automaticamente a autuagéo
e a integragéo no Processo Judicial Eletronico (PJE).

E obrigatéria a constituigédo de advogado/a para a prestagéo
de contas. Além disso, a arrecadacao de recursos e a reali-
zagdo de gastos eleitorais devem ser acompanhadas por
profissional habilitado em contabilidade desde o inicio da
campanha, o/a qual realizard os registros contabeis pertinen-
tes e auxiliard o/a candidato/a e o partido na elaboracéo da
prestacédo de contas.

Prazos:

a) a prestacdo de contas parcial deve ser entre os dias 9 a

\\V//\\V//\\V//\\\ . \\V//\\V//\\V//\\\



13 de setembro de 2024, constando o registro da movi-
mentacado financeira e/ou estimavel em dinheiro ocorrida
desde o inicio da campanha até o dia 8 de setembro.

b) as prestagdes de contas finais referentes ao primeiro
turno de todos/as os/as candidatos/as e de partidos po-
liticos em todas as esferas devem ser prestadas a Justica
Eleitoral até 5 de novembro de 2024.

c) havendo segundo turno, devem prestar suas contas até
16 de novembro de 2024, apresentando a movimentagéo
financeira referente aos dois turnos.

Além das parciais, os dados relativos aos recursos financeiros
recebidos para financiamento de sua campanha eleitoral de-
vem ser enviados via SPCE em até 72 horas contadas do recebi-
mento da doagéo.

Os requisitos e documentos obrigatérios as prestagdes de
contas finais estdo elencados no art. 53, Resolugdo TSE n°
23.607/2019.
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